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Deux articles tirés du quotidien Les Echos :



Mercredi 5 août : Un jeune européen sur trois refuse de payer pour télécharger



Dans ce premier extrait, on remarque que les jeunes européens sont comparés à leurs aînés dans plusieurs cas, selon qu'ils veulent payer leurs téléchargements de musique (pas un mot bien-sûr sur les téléchargements gratuits légaux), selon qu'ils achètent leur musique, et selon qu'ils sont familiarisés avec internet. Ce dernier point est particulièrement intéressant.



[...] un tiers des 16-24 ans dans l'Union refuseraient quelles que soient les conditions de mettre la main au porte-monnaie pour télécharger de la musique ou de la vidéo par Internet. Une proportion deux fois plus importante, en moyenne, que pour l'ensemble de la population européenne.

Les jeunes sont néanmoins deux fois plus nombreux que la moyenne de la population (10 % contre 5 %) à avoir récemment payé pour un téléchargement. Mais c'est sans doute parce qu'ils sont plus familiarisés avec ce nouvel outil. Ainsi, 73 % des 16-24 ans interrogés en 2008 avaient utilisé Internet pour créer, télécharger ou partager des fichiers au cours des trois derniers mois, contre seulement 35 % de l'ensemble de la population de l'Union.



[...] « Ma première et principale priorité pour l'Europe numérique est de rendre plus aisé et plus attrayant l'accès aux contenus numériques, où qu'ils soient produits en Europe » [...] disait Vivianne Reading qui doit subir de fortes pressions alors que son mandat doit être renouvellé.



http://www.lesechos.fr/info/comm/02091128697-un-jeune-europe(...)

http://www.lesechos.fr/info/hightec/300367557-economie-numer(...)

http://ec.europa.eu/information_society/newsroom/cf/itemlong(...)



Jeudi 6 août : Les français achètent à nouveau plus de DVD

(article en couverture)

La crise incite-t-elle les Français à regarder des vidéos chez eux, par mesure d'économies ? [...]

http://www.lesechos.fr/info/conso/02092369383-les-francais-a(...)



Cette question oublie l'emblellie dans les salles qui l'a précédée. Il semblerait que les périodes de crise sont favorables au cinéma, si on s'appuie sur wikipedia ou le Figaro par exemple :

- Le cinéma connaît sans doute le succès le plus fulgurant, encore une fois soutenu par les États-Unis. À l'aube des années 1930

http://fr.wikipedia.org/wiki/Années_1930#Des_transformations_socio-culturelles_fulgurantes

- Le cinéma dopé par la crise

«Il se passe exactement la même chose que pendant la crise de 1929 et la Seconde Guerre mondiale. Là aussi, c'était la ruée vers les salles de cinéma, a expliqué sur CNN Jeanine Basinger, historienne du cinéma et directrice du département Septième Art de l'Université de Wesleyan dans le Connecticut. Comme aujourd'hui, le public cherchait à se changer les idées. [...] Selon cette spécialiste, il est encore trop tôt pour dire quel genre de film va bénéficier de la crise : «On sait que le nombre de spectateurs va augmenter. Mais les spectateurs verront-ils les films : au cinéma, à la maison en VOD ou sur leur téléphone mobile ?»

On y lisait aussi à la fin de cet article :

Le lobbyiste de Hollywood, Dan Glickman, président de Motion Picture Association of America, voit déjà poindre un danger à l'horizon : «La crise va donner encore plus envie aux gens de télécharger illégalement les films et d'acheter des DVD trafiqués. Il est urgent que chaque gouvernement légifère. C'est une priorité absolue.»

http://www.lefigaro.fr/cinema/2009/02/28/03002-20090228ARTFI(...)



Ainsi la hausse de la consommation de divertissement et de cinéma était prévisible en période de crise, et les lobbyistes lorsqu'ils n'attiraient pas sur les chiffres à la baisse, déliraient sur les conséquences de cette crise sur leurs industries. Il y a bien des conséquences : une hausse de 13,2% des ventes de DVD, qui suit la hausse de la fréquentation des salles.

Hadopi qui devait être adoptée en urgence aurait pu servir de prétexte pour expliquer ces bons chiffres à contre-courant des discours de propagande dont les médias nous ont abreuvé pendant des mois. Cependant, elle n'est toujours pas adoptée*, et la tendance se retourne sans elle.

Aussi on comprend mieux l'empressement des lobbyistes de cette industrie et du gouvernement, à vouloir changer les règles, l'une pour accroître son emprise sur le marché et l'autre pour imposer le contrôle d'internet, pourquoi pour eux il est urgent que chaque gouvernement légifère. C'est une priorité absolue.



* Merci à l'opposition et aux élus de la majorité à l'Assemblée Nationale qui ont écouté leurs électeurs plutôt que de voter les yeux fermés un texte dont la vocation est ailleurs que dans la défense des artistes ou de notre identité culturelle.
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